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ราคา

(Price)



ความหมายราคา

 มูลค่าของผลิตภัณฑห์รือบริการทีÉแสดงค่าออกในรูปแบบของ

ตัวเงนิและเป็นสืÉอกลางในการแลกเปลีÉยนสินค้าและบริการ



   1. วัตถุประสงคห์รือเป้าหมายของธุรกิจ

   2. ลักษณะและประเภทสินค้าทีÉขาย

3. ต้นทุนการผลิตและต้นทุนการตลาด 

4. ส่วนประสมการตลาด

   5. วงจรชีวิตผลิตภณัฑ์

ปัจจัยทีÉมีผลกระทบต่อการกาํหนดราคา



ปัจจัยทีÉมีผลกระทบต่อการกาํหนดราคา (ต่อ)

6. ตาํแหน่งผลิตภณัฑ์

7. สภาวะเศรษฐกิจ

8. ราคาสินค้าของธุรกิจคู่แข่งขัน

9. ความยืดหยุ่นของอุปสงคต์่อราคา



หลักการกาํหนดราคา

1 ตัÊงสูงกว่าคู่แข่งขัน
สินคา้ดี มีคณุภาพกวา่ ไม่เหมือนใคร เป็นสินคา้ใหม่ มีลิขสิทธิÍ

2 ตัÊงเทา่กับคู่แข่งขัน
สินคา้เหมือนคู่แข่ง   แต่ไม่ไดข้ายใกลคู้่แข่ง

3 ตัÊงตํÉากว่าคู่แข่งขัน
สินคา้เราสูคู้่แข่งไม่ได ้ ตอ้งการยอดขายหรือเขา้ตลาดใหม่ 

4 



ขัÊนตอนการกาํหนดราคา

กาํหนด

วตัถปุระสงคใ์น

การกาํหนดราคา

1 วดัปริมาณ

ความตอ้งการซื Êอ

วิเคราะหเ์พืÉอ

กาํหนดตน้ทนุ

3
วิเคราะหต์น้ทนุ 

ราคาและขอ้เสนอ

ของธุรกิจคูแ่ขง่ขนั

4

2

เลือกวิธี

การกาํหนดราคา

5
การเลือกและ

ปรบัราคาขัÊนสดุทา้ย

6



1. กาํหนดวัตถุประสงคใ์นการกาํหนดราคา

เพืÉอความอยู่รอด 

เพืÉอสร้างกาํไรสูงทีÉสุด

เพืÉอใหม้ีส่วนครองตลาดสูงทีÉสุด

เพืÉอความเป็นผู้นาํด้านคุณภาพ 

เพืÉอรักษาส่วนครองตลาดหรือเผชญิการแข่งขัน



2. วัดปริมาณความต้องการซืÊอ

อุปสงค ์(demand) =  ปริมาณความต้องการซืÊอสินค้า ณ ระดับราคาหนึÉง ใน

ระยะเวลาหนึÉง

โดยราคาจะเปลีÉยนแปลงไปตามอุปสงค ์ 

สินค้าปกตถิ้าราคาลดลง --> ความตอ้งการเพิÉม

สินค้าปกตถิ้าขายราคาปกติ (ไม่มีส่วนลด) --> ความตอ้งการลดลง

ส่วนสินค้ามีลักษณะพิเศษ --> ราคาสงูทาํใหรู้ส้กึวา่สินคา้มีภาพลกัษณที์Éดี



3. วเิคราะหเ์พืÉอกาํหนดต้นทุน 
ต้นทุนคงทีÉ  (Fix Cost : FC)

เป็นตน้ทนุทีÉไม่เปลีÉยนแปลง/ไม่ผนัแปรไปตามปรมิาณการผลิตหรอืการขาย เช่น ค่าเช่า
อาคาร ค่าใชจ้่ายในการดแูลรกัษา เงินเดือนพนกังาน เป็นตน้

ต้นทุนผันแปร (Variable Cost : VC)
เป็นตน้ทนุทีÉเปลีÉยนแปลง/ผนัแปรไปตามปริมาณการผลิตหรือการขาย เช่น ค่าโฆษณา 

ค่าประชาสมัพนัธ ์ คา่นํÊา คา่ไฟ  คา่โทรศพัท ์เป็นตน้

ต้นทุนรวม (Total Cost = TC )
ตน้ทนุคงทีÉ + ตน้ทนุผนัแปร เทา่กบัตน้ทนุรวม



ต้นทุนส่วนเพิÉมต่อหน่วย (Marginal Cost) 
ผลต่างของต้นทุนรวมจากการเปลีÉยนแปลงปริมาณการผลิตเพิÉมขึÊนทีÉละ 1 

หน่วย

ต้นทุนคงทีÉเฉลีÉย (Average Fix Cost = AFC)
ต้นทุนคงทีÉ / ปริมาณการผลิต

ต้นทุนผันแปรเฉลีÉย (Average Variable Cost = AVC)
ต้นทุนผันแปร / ปริมาณการผลิต

ต้นทุนเฉลีÉยหรือต้นทุนรวมเฉลีÉย (Average Cost = AC)
ต้นทุนรวม / ปริมาณการผลิต
ต้นทุนคงทีÉเฉลีÉย + ต้นทุนผันแปรเฉลีÉย

3. วเิคราะหเ์พืÉอกาํหนดต้นทุน (ตอ่)



       

ปรมิาณ

การผลิต

( Q )
 

ตน้ทนุคงทีÉ

( FC )
ตน้ทนุ   ผนัแปร

( VC )
ตน้ทนุรวม

( TC )
 + 

ตน้ทนุ  สว่น

เพิÉม

( MC )

ตน้ทนุ

คงทีÉเฉลีÉย

( AFC )
 / 

ตน้ทนุผนั แปร

เฉลีÉย

( AVC )
 / 

ตน้ทนุเฉลีÉย

( AC )
 / 
 + 

0 400 0 400 - ∞ 0 ∞

1 400 50 450 50 400 50 450

2 400 100 500 50 200 50 250

3 400 150 550 50 133.33 50 183.33

4 400 250 650 100 100 62.5 162.5

5 400 300 700 50 80 60 140

6 400 350 750 50 66.66 58.33 124.99

7 400 400 800 50 57.14 57.14 114.28

8 400 500 900 100 50 62.5 112.5

9 400 550 950 50 44.44 61.11 105.55

10 400 600 1000 50 40 60 100

3. วเิคราะหเ์พืÉอกาํหนดต้นทุน (ต่อ)



4. วเิคราะหต์้นทุน ราคาและข้อเสนอของคู่แข่งขันทีÉจะส่งผลกระทบต่อธุรกจิ

ต้องกาํหนดให้สอดคล้องกับคุณสมบัติ

การบรรจุภัณฑ์

คุณภาพ

การบริการลูกค้า

ข้อเสนอ (offers)

การส่งเสริมการตลาดทีÉธุรกจิคู่แข่งขันเสนอใหก้ับลูกค้า 



5. เลือกวิธีการกาํหนดราคา

1) การตัÊงราคาโดยยึดต้นทุนเป็นหลัก 

คือการกาํหนดราคา โดยยึดถอืต้นทุนของผลิตภัณฑเ์ป็นหลัก

2) การวิเคราะหจ์ุดคุ้มทุน (Break event point)

จุดคุ้มทุนคือจุดทีÉกําไรมีค่าเท่ากับศูนยห์รือจุดทีÉรายรับทัÊงหมดเท่ากับ
รายจ่ายทัÊงหมด  

     ราคาขาย = รายรับทัÊงหมด – รายจ่ายทัÊงหมด = 0

จุดคุ้มทนุ   =                   ต้นทนุคงทีÉรวม

                    ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทนุผันแปรต่อหน่วย



6. การเลือกราคาขัÊนสุดทา้ย

การปรับราคา
บราค

ส่วนลดปรมิาณ 

ส่วนลดตามหนา้ทีÉ 

ส่วนลดเงินสด เช่น 2/10, n/30

ส่วนลดตามฤดกูาล

ส่วนลดทีÉใหก้บัลกูคา้ทีÉซื Êอสินคา้ใหม่โดยนาํสนิคา้เก่ามาแลก

ปรบัราคาโดยพิจารณาสว่นยอมใหเ้พืÉอการส่งเสรมิการตลาด 



แบบฝึกหดั บททีÉ 7

1. จงอธิบายความหมายของราคา ใหเ้ขา้ใจ พอสงัเขป

2. ขัÊนตอนในการกาํหนดราคามีอะไรบา้ง

3. ปัจจยัทีÉตอ้งพิจารณาเมืÉอกาํหนดราคาสินคา้มีอะไรบา้ง

4. จงอธิบายความหมายของจดุคุม้ทนุมาพอสงัเขป

5. จงอธิบายส่วนลดเงินสดใหเ้ขา้ใจ พอสงัเขป




