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หวัข้อเน้ือหาประจาํบท

ความหมายของการตลาดระหว่างประเทศ

แนวคิดการตลาดระหว่างประเทศ

หลกัเกณฑก์ารแบง่กลุ่มตลาดระหว่างประเทศ

สว่นประสมการตลาดระหวา่งประเทศ



ความหมายของตลาดระหว่างประเทศ

• การดาํเนินกิจกรรม กระบวนการวางแผนการพฒันาผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทาง
การตลาดและการส่งเสริมการตลาดเพ่ือสร้างความพึงพอใจต่อผูซ้ื้อและผูข้าย
ตัง้แต่ 2 ประเทศขึน้ไป



แนวคิดการตลาดระหว่างประเทศ

การใช้ความเป็นมาตรฐานในการตลาดระดบัโลก 

(Standardization Viewpoint)

การนําเสนอสินค้ารปูแบบเดียวกนัทัว่โลก ด้วยราคาเดียวกนัผา่นไปยงัช่องทางการ

จดัจาํหน่ายท่ีเหมือนกนั



แนวคิดการตลาดระหว่างประเทศ

การปรบัเปล่ียนให้เข้ากบัท้องถ่ิน 

(Localization Viewpoint)

การนําเสนอสินค้าคาํนึงถึงความแตกต่างของวฒันธรรม ศาสนาและ

ความเช่ือ ภมิูประเทศและภมิูอากาศ เทคโนโลยีของแต่ละประเทศ 



หลกัเกณฑก์ารแบง่กลุ่มตลาดระหว่างประเทศ

ตลาดปัจเจกบคุคล (Individual 

customer marketing)

ตลาดท้องถ่ิน (Local marketing)

ตลาดเฉพาะ (Niche marketing)

ส่วนตลาด (Segment marketing)



รปูแบบการแบง่ส่วนตลาด  

- ประชากรศาสตร์



รปูแบบการแบง่ส่วนตลาด  
- พฤติกรรมศาสตร์



รปูแบบการแบง่ส่วนตลาด  
- รปูแบบการใช้ชีวิต



ส่วนประสมทางการตลาดระหว่างประเทศ

ผลิตภณัฑ์

ราคา

ช่องทางการจดั

จาํหน่าย

การส่งเสริม

การตลาด



ผลิตภณัฑ ์Product
สว่นประกอบ
หลกั

สว่นประกอบ
บรรจภุณัฑ์
สว่นประกอบ
ดา้นบรกิาร
หรอืสนบัสนุน



ราคา Price

• เครื่องมือชนิดหน่ึงในการแข่งขนัทางการตลาด  การตัง้ราคาเป็นการนําราคาท่ีผูบ้ริโภคเตม็ใจจ่าย
ย้อนกลบัไปท่ีต้นทนุ

ราคาสงูกว่าตลาด

ราคารกุตลาด

ราคาแบบประหยดั

ราคาแบบกวาดตลาด

ราคาหลกัจิตวิทยา

ราคาแบบจบัคู่สินค้าลดราคา



ช่องทางการจดัจาํหน่าย Place

• ช่องทางการจดัจาํหน่ายเป็นเครื่องมือท่ีช่วยกระจายสินค้าไปยงัผูบ้ริโภคสามารถทาํได้หลากหลาย
รปูแบบ เช่น ช่องทางการจดัจาํหน่ายตรงโดยไม่ผา่นคนกลาง ช่องทางตลาดทางอ้อมท่ีผา่นคนกลาง

ช่องทางจดัจาํหน่ายสินค้าอปุโภคและบริโภค



ช่องทางการจดัจาํหน่าย Place

• ช่องทางการจดัจาํหน่ายเป็นเครื่องมือท่ีช่วยกระจายสินค้าจากผูข้ายปัจจยัการผลิตไปยงัผูใ้ช้ใน
อตุสาหกรรม

ช่องทางจดัจาํหน่ายสินค้าอตุสาหกรรม



การส่งเสริมการตลาด Promotion

• โฆษณาออนไลน์

• โฆษณาออฟไลน์

การโฆษณา

• กลยุทธผ์ลัก

• กลยุทธด์งึ

การส่งเสริมการขาย

• ณ จุดขาย

• ขายตรง

การใช้พนักงานขาย



สรุป

ความหมายของการตลาดระหว่างประเทศ

แนวคิดการตลาดระหว่างประเทศ

หลกัเกณฑก์ารแบง่กลุ่มตลาดระหว่างประเทศ

สว่นประสมการตลาดระหวา่งประเทศ



แบบฝึกหดัท้ายบท

ใหน้กัศกึษาอธบิายความหมายของการตลาดระหวา่งประเทศมาพอสงัเขป

ใหน้กัศกึษายกตวัอยา่งรปูแบบการแบ่งสว่นตลาดมา 3 รปูแบบ พรอ้มอธบิายใน
แต่ละรปูแบบพอสงัเขป

ใหน้กัศกึษาอธบิายความแตกต่างการแบ่งสว่นตลาดโดยใชพ้ฤตกิรรมศาสตรแ์ละ
ประชากรศาสตร์

1.

2.

3.
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