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Content Marketing

จบัปลาใหไ้ดป้ลา
กลยทุธ์ Content Marketing
คอนเทนตม์าร์เกต็ติ.ง ไม่ใช่การหวา่นแห อยากจบัปลา คุณตอ้ง
ไดป้ลา ตั.งเป้าหมายก่อน แลว้ค่อยลงมือทาํจึงจะ "สาํเร็จ"



Content Marketing มอีะไรบ้าง

•"หวา่นแห" คงคิดวา่ "ไดแ้น่ๆ" แต่ความจริง "ไดอ้ะไรไม่รู้ ไปเสี9ยงดวงเอา" 
เป็นการดาํเนินกิจกรรมที9ไม่ไดก้าํหนดกลยทุธ์ใด ๆ แค่รู้วา่จะหวา่นแห

•ถา้ใครเคยเห็นการหวา่นแห จะรู้วา่การหวา่นแหแต่ละรอบใช่วา่จะไดป้ลา
บางครัH งไดร้องเทา้แตะ บางครัH งไดเ้ศษพลาสติก บางทีไดงู้ หรือบางทีไดป้ลาปน

ขยะบา้ง ปน ๆ กนัไป ไม่ใช่วา่การหวา่นแหจะไดป้ลาเตม็แห



Content Marketing มอีะไรบ้าง

•แม่นํHาลาํคลองเปรียบไปแลว้กเ็หมือนกบัตลาดที9นอกจากมีผูค้า้หลายรายแลว้ ยงัมี
กลุ่มผูบ้ริโภคหลากหลายกลุ่ม ทัHงที9เป็นกลุ่มลูกคา้เป้าหมายของเรา และไม่ใช่

•การทาํ Content Marketing ที9ขาดกลยทุธ์ ขอแค่มีสื9อสารออกไป อาจไม่
เกิดประโยชนต่์อแบรนด์
•ภาพสวยแต่ไม่สืHอวา่สินคา้เหมาะกบัใคร ... กจ็บ
• เขียนสละสลวยแต่อ่านแลว้ไม่ถูกใจกลุ่มเป้าหมาย ... กจ็บ
• ดีไซนอ์อกมาทนัสมยัแต่สุดทา้ยลูกคา้เป้าหมาย Gen Baby Boomer เห็นแลว้ไม่วา้ว ... กจ็บ



การสร้างเนื0อหาทางการตลาดดจิทิลั

•สิ#งที#แบรนดก์าํลงัเผชิญ
•สิ#งที#คุณกาํลงัจะสื#อสารออกไปเพื#อหวงัผลทางการตลาด (สร้างแบรนด/์สร้างยอดขาย)
•เพราะ Content Marketing ไม่ใช่แค่เพียงตวัหนงัสือ แต่เป็นทุกสิ#งที#จะปรากฎ
ต่อโสตประสาททัLง 5 ของผูรั้บสาร



ตราสินค้า

• ตราสนิค้าของคุณเป็นอยา่งไร
• วฒันธรรมองคก์รเป็นแบบไหน
• แบรนดข์องคุณมีอะไร
• เมื>อคนไดย้นิชื>อแบรนดข์องคุณเคา้นึกถึงอะไร



สินค้า

•สินคา้ของคุณเป็นสินคา้ประเภทไหน ใชง้านเมื9อไร
•ใชง้านอยา่งไร
•ใชบ่้อยแค่ไหน
•ใชดี้จริงหรือเปล่า
•เมื9อเทียบกบัอีกแบรนดสิ์นคา้ของคุณอยูล่าํดบัที9เท่าไรในตลาด



ลูกค้า

• ลูกคา้ของคุณคือใคร
• เพศอะไร
•อายเุท่าไร
•อาศยัอยูที่#ไหน
• มีรายไดเ้ท่าไร
•พฤติกรรมการซืLอเป็นอยา่งไร
• ซืLอออนไลน์ ซืLอออฟไลน์ ซืLอใชเ้อง
•หรือซืLอใหค้นอื#นใช้



THE  END


