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การถ่ายภาพสินค้า 

ความส าคัญ

1. แสดงให้เห็นว่าลูกค้าจะได้รับสิ่งใดเมื่อซ้ือสินค้า

2. ดูเป็นมืออาชีพมากข้ึน

3. สร้างความเชื่อมั่นในแบรนด์



5 ข้ันตอน ในการถ่ายภาพสินค้า 

1. ก าหนดแนวความคดิ (Concept)

2. การออกแบบร่าง (Layout)

3. เตรียมการถ่ายท า (Pre-Production)

4. ถ่ายท า (Production)

5. เลือกรูปและตกแต่ง (Post-Production)



ข้ันตอนการถ่ายภาพสินค้า 

1. ก าหนดแนวความคดิ (Concept)

- ก าหนดจุดประสงค์ของภาพสินค้า

- ก าหนดแนวความคิดให้เชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์

- ค้นหาความคิดอ้างอิง (reference)

- ท าอย่างไรให้ผลิตภัณฑ์น่าสนใจ



ข้ันตอนการถ่ายภาพสินค้า 

2. การออกแบบร่าง (Layout)

- เอาแนวคิดที่ออกแบบไว้ มาขยายเป็นภาพ

- หากวางแผนจะใส่ Text หรือ Logo ในภาพสินค้า ควรคิดเผ่ือ
แล้วเว้นระยะไว้ในแบบ Layout

- ระวังการลอกเลียนสินค้าคู่แข่ง



ข้ันตอนการถ่ายภาพสินค้า 

3. เตรียมการถ่ายท า (Pre-Production)

- เตรียมสิ่งของที่ก าหนดไว้ ใน Layout

- เช่น ตัวผลิตภัณฑ์ สถานที่ Prop ฉากหลัง เป็นต้น

- ท า Check list



ข้ันตอนการถ่ายภาพสินค้า 

4. ถ่ายท า (Production)

- ท าให้แบบร่างที่ก าหนดไว้ ออกมาเป็นภาพถ่าย

- จัดวาง และควบคุมปัจจัยต่าง ๆ ในการถ่ายภาพ

- ปัจจัย ได้แก่ องค์ประกอบภาพ Prop. พ้ืนหลัง และแสง



ข้ันตอนการถ่ายภาพสินค้า 

5. เลือกรูปและตกแต่ง (Post-Production)

- เลือกรูปที่ใกล้เคียงกับ Layout ที่สุด

- ตกแต่ง หรือ Retouch ให้ได้ตามความต้องการ



องค์ประกอบภาพ
1. กฎสามส่วน และจุดตัดเก้าช่อง (Rule of Thirds)

- แบ่งภาพที่จะถ่ายออกเป็น 3 ส่วนเท่าๆ กัน

- จัดให้วัตถทุี่เราจะถ่าย อยูใ่นพ้ืนที่ 1/3 ส่วน หรือ 2/3 ส่วน 



องค์ประกอบภาพ
2. เส้นน าสายตา (Leading Lines)

- ก าหนดเส้นที่เกิดจากฉากหรือวัตถุในภาพ  ช้ีน าให้กวาดสายตาไปยังตัวแบบ

- ท าให้ภาพโดดเด่น และสร้างมิติตา่ง ๆ ภายในภาพ



องค์ประกอบภาพ
3. ความสมดุล (Balance)

- ตัวแบบไม่เอนเอียงไปฝ่ังใดฝ่ังหนึง่ ใช้ความเข้มของแสงเงาและสีในการเกลี่ยน ้าหนัก

- ท าใหภ้าพถ่ายดสูบายตา และสวยงามขึ้น



องค์ประกอบภาพ
4. พ้ืนท่ีว่าง (Space)

- ตัวแบบไม่เอนเอียงไปฝ่ังใดฝ่ังหนึง่ ใช้ความเข้มของแสงเงาและสีในการเกลี่ยน ้าหนัก

- ท าใหภ้าพถ่ายดสูบายตา และสวยงามขึ้น



องค์ประกอบภาพ
5. แสงและเงา (Light & Shadow)

- เน้นแสงทีตั่วแบบให้มีความสวา่งมากกว่าพ้ืนหลงั  หรือให้ตัวแบบนั้นย้อนแสงจนเป็นเงาด า
ขณะที่พ้ืนหลงัยังคงสวา่ง



องค์ประกอบภาพ
6. พ้ืนผิว (Texture)

- พ้ืนผิวแต่ละแบบ มีเอกลักษณ์ ส่ืออารมณ์ที่แตกต่างกันออกไป

- ช่วยให้ตัวแบบหรือส่ิงทีเ่ราต้องการถ่ายดูงดงามและโดดเด่นขึ้นมาได้



องค์ประกอบภาพ
7. การท าซ ้า ความเป็นแบบแผน (Pattern)

- ส่ิงที่มีรูปร่างลักษณะทีซ่ ้าซ้อนกัน ใหอ้ยู่ในภาพเดียวกัน

- ท าให้ภาพของเรานั้นดูโดดเด่นเป็นระเบียบ



องค์ประกอบภาพ
8. ความลึกของภาพ (Depth) 

- มีฉากหน้า-ฉากหลังในภาพ เสริมมิติและการน าสายตา 

- แสดงให้เห็นถึงความตืน้ลกึหนาบาง มีมิตใิกล้-ไกล และดูนา่ค้นหา



องค์ประกอบภาพ
9. กรอบภาพ (Frame)

- ตัวแบบเข้าไปอยู่ในกรอบบางอย่างในฉาก 

- ดึงความสนใจในภาพให้เน้นไปยังตัวแบบหรือจุดทีเ่ราใส่กรอบเอาไว้



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า 

แสง

Prop

พ้ืนหลัง



ประเภทของแสง
จ าแนกได้ 2 ประเภท

1. แสงธรรมชาติ (Natural Light)

2. แสงประดิษฐ์ (Artificial Light)

องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
1. แสงธรรมชาติ

คือ แสงที่เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ (ดวงอาทิตย)์ โดยมี 2 ลักษณะ   

- แสงที่ได้รับโดยตรงจากดวงอาทิตย์ (Direct Sunlight)

- แสงที่สะท้อนในบรรยากาศโดยเมฆ (Daylight)

ข้อดี   - งานดูสมจริง ใช้ต้นทุนต ่า

ข้อเสีย - แสงเปล่ียนแปลงตลอดเวลา ทั้งสภาวะและทิศทาง ควบคุมยาก

การใช้แสงธรรมชาติ  
แสงนวล - ช่วง 7.00-9.00 น. หรือ หลัง 15.00 น. (ช่องหน้าต่าง/ก่ึงในร่ม)

แสงแข็ง - ช่วง 10.00-15.00 น. (กลางแจ้ง)



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
2. แสงประดิษฐ์

คือ แสงที่มนุษย์สร้างข้ึน จากแหล่งก าเนิดหรือหลอดไฟชนิดต่าง ๆ

ซึ่งแสงประดิษฐ์ทีใ่ช้ในการถ่ายภาพ จ าแนกได้ ดังนี้ 

- ฟลูออเรสเซนต์ (Fluorescent Light) หรือ หลอดนีออน แสงจากหลอดชนิดน้ี
ออกเป็นโทนสเีขียว

- สปอตไลท์ (Spotlight) หรือหลอดมไีส้ แสงชนิดนี้จะท าให้ภาพออกมาในโทนสีเหลือง

- แฟลช (Electronic) ให้ความคล้ายคลึงกับแสงจากดวงอาทิตย์มากท่ีสุด แต่จะท าให้
วัตถุหรือแบบแข็งเกินไป จึงควรใช้ร่วมกับแผ่นกระจายแสง หรือผสมกับแสง 2 ชนิดแรก



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 

แสงแข็ง  และ แสงนุ่ม

แสงแข็ง คือ แสงสว่างที่ให้เงาที่เข้มคม ชัดเจน ถ้าเป็นแสงในธรรมชาติ
จะเป็นแสงในช่วงกลางวัน ตอนสายเกือบเที่ยง ตอนเที่ยง และช่วงบ่าย และแสง
จากไฟสังเคราะห์ หรือหลอดไฟ สปอตไลท์ที่มีแสงสว่างสูงจะให้แสงที่แข็ง สว่างจ้า
เมื่อกระทบกับตัวแบบที่เป็นบุคคลจะสร้างเงาลึกบนใบหน้า



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 

แสงแข็ง  และ แสงนุ่ม

แสงแข็ง ใช้ช่วยเพ่ิมมิติความลึก เพราะเงาจะเข้มลึก และชัดเจน ความ
เปรียบต่างของแสงสูง สร้างความซับซ้อนให้กับตัวแบบ สร้างความรู้สึกที่รุนแรง 
แข็งกร้าว จัดจ้าน ในงานภาพยนตร์แสงแข็งมักจะใช้กับสถานกาณ์ที่แสดงถึง
ความดุดัน แข็งกร้าว



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 

แสงแข็ง  และ แสงนุ่ม

แสงนุ่ม คือ แสงที่มีการกระจายตัวสูงมีการไล่ระดับความสว่างและเงา 
แทบจะไม่เห็นขอบของเงา จึงให้ตวามรู้สีึกนุ่มนวลกว่ามาก เมื่อวัตถุหรือตัวแบบอยู่
ในแสงอ่อน ๆ ใบหน้าจะมีเงาเพียงเล็กน้อยหรือไม่มีเลย และถ้ามีเงาก็จะไม่มืดทึบ
หรือเข้มขอบชัดเหมือนแสงจ้า  เช่น แสงในวันที่ฟา้คร้ึม มีเมฆมาก โดยเมฆก้ันแสง
สว่างที่ส่องลงมากระทบกับตัวแบบ



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 

แสงแข็ง  และ แสงนุ่ม

แสงนุ่ม ให้ความละมุนนุ่มนวล ดูเป็นธรรมชาติอบอุ่นเป็นมิตร เหมาะ
ส าหรับการถ่ายภาพที่แสดงอารมณ์ที่อ่อนไหว เพ้อฝัน หรืออารมณ์เศร้า เหงา ก็ใช้
แสงอ่อนได้ด้วยเช่นกัน แต่ให้มิติที่ตื้นกว่า เพราะแสงอ่อนแทบจะไม่สร้างเงาให้เห็น
มากนัก



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 

แสงแข็ง   v.s. แสงนุ่ม



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
การจัดแสง

“ ช่วยท าให้ภาพ 2 มิติ  ให้เป็นภาพ 3 มิติ “



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
การจัดแสง 

ประกอบด้วย

1) Main Light (แสงไฟหลัก)

2) Fill Light (แสงไฟรอง/ไฟลบเงา)

3) Background Light (ไฟส่องฉากหลัง)



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
การจัดแสง 



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
การจัดแสง 



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
การจัดแสง 



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
ทิศทางของแสง 

1. แสงด้านหน้า (Front Light) 
- แสงท่ีส่องมาจากทางด้านหน้าของวัตถุ

- ช่วยให้เกิดประกายสะท้อนบนวัตถน้ัุน ๆ 

- ท าให้วัตถุได้รับแสงท่ัวด้านหน้า

- ไม่มเีงา ท าให้ภาพท่ีได้แบน  ไม่มีความลึกของภาพ

- เหมาะกับการถ่ายภาพท่ีต้องการให้เห็นวัตถุเรียบและแบน  



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
ทิศทางของแสง

2. แสงด้านข้าง (Side Light) 
- ท าให้วัตถุได้รับแสงสว่างจัดตัดกับอีกข้างท่ีเป็นเงาเข้ม

- ท าให้เห็นวัตถุท่ีถ่ายมีมิติเห็นลายพ้ืนผิวของวัตถุชัดเจน

- แสดงรูปทรงของวัตถุได้ดี  แต่รายละเอียดของภาพโดยรวมก็จะเสียไป

- ภาพมีส่วนมืดกับส่วนสว่างท่ีตัดกันมาก  (คอนทราสตส์ูง)



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
ทิศทางของแสง

3. แสงด้านหลัง (Back Light) 
- แสงท่ีส่องมาจากด้านหลังของวัตถุ

- ถ้าฉากหลังเป็นสขีาว ภาพถ่ายของวัตถุเป็นภาพเงาด าบนพ้ืนขาว

- ถ้าฉากหลังเป็นสดี า ภาพถ่ายของวัตถุเป็นภาพเงาด าท่ีมีแสงสว่างจับตาม
ขอบรอบๆ วัตถุ 

- ท าให้มองเห็นวัตถุแยกออกจากพ้ืนฉากชัดเจน



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
ทิศทางของแสง

4. แสงเฉียงหน้า (Semi-Back Light) 
- แสงท่ีส่องเป็นมุมเฉียงทางด้านหน้าของวัตถุท้ังด้านซ้ายหรือด้านขวา

- ให้ความกลมกลืนของแสงกับเงาได้เป็นอย่างดี 

- เหมาะกับการถ่ายภาพวัตถุรูปทรงกลม



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
ทิศทางของแสง

5. แสงเฉียงหลัง (Semi-Back Light) 
- แสงท่ีส่องเป็นมุมเฉียงทางด้านหลังของวัตถุท้ังด้านซ้ายหรือด้านขวา 

- เน้นรูปทรงของวัตถุท่ีจะถ่ายให้เห็นเด่นแยกออกจากพ้ืนหลัง



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 

แสง กับ พ้ืนผิว

หากพ้ืนผิวสินค้า ผิว “พลาสติก”  
- สะท้อนแสงน้อยกว่าผิวมันวาว

- สามารถใช้ไฟหลักและไฟเสริมส่องเข้าสินค้าทั้งด้านซ้ายและขวาได้ ไม่เกิด
การสะท้อน

- หากแสงสะท้อน ให้ปรับมุมรับแสง

- ผิวที่โค้งมน แม้หักเหแสง แต่ท าให้เกิดแสงขอบกับฉากหลัง เกิดปริมาตร



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
แสง กับ พ้ืนผิว



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (แสง) 
แสง กับ พ้ืนผิว



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (Prop.) 
อุปกรณป์ระกอบฉาก (Property) 

- Prop. ทีมี่ความเช่ือมโยงกับสินค้า ย่ิงท าให้สินค้าน่าสนใจมากขึ้น

- เช่น วัตถุดิบหลัก ส่วนประกอบ หรือเรื่องราวท่ีมา

- Prop. ท าให้ภาพบอกเล่าเรื่องราวสินค้า

- ใช้อย่างเหมาะสม ไม่มาก ไม่น้อยไป

- วางเพ่ือประกอบ บอกเล่าเรื่องราวให้สินค้า ไม่เด่นกว่าสินค้า



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (Prop.) 
อุปกรณป์ระกอบฉาก (Property) 



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (Background) 

พ้ืนหลัง (Background) 

- ท าให้สินค้าโดดเด่น น่าดึงดูด

- สีพ้ืน หรือลวดลายจาง ๆ สบายตา

- หากไม่ใช้สีพ้ืน ต้องเป็นความ Contrast มาก ๆ ให้สินค้าเด่น

- หรือใช้การปล่อยพ้ืนท่ีว่างรอบ ๆ (เกิดจุดพักสายตา)

- สอดคล้องกับ Mood & Tone ของภาพสินค้า



องค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า (Background) 

พ้ืนหลัง (Background) 



การออกแบบองค์ประกอบ

การออกแบบองค์กอบการถ่ายภาพสินค้านั้น ข้ึนอยู่กับ “การน าไปใช้“
1. น าไปประยุกต์ใช้ เช่น เป็นภาพประกอบเมนู แคตาล็อก เป็นต้น

2. น าไปเป็นภาพโฆษณาโดยตรง เช่น ข้ึนเว็บไซต์ ไวนิล ข้ึนป้าย
ภาพใหญ่ เป็นต้น



ออกแบบองค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า 
1. น าไปประยุกต์ใช้ เช่น เป็นภาพประกอบเมนู แคตาล็อก

๏ พ้ืนหลัง - สีขาว สีพ้ืน หรือท่ีว่าง (ง่ายต่อการตัดต่อ/ไดคัท)

๏ Prop. - น้อย (เน้นความเด่นสินค้า)



ออกแบบองค์ประกอบการถ่ายภาพสินค้า 
1. น าไปเป็นภาพโฆษณาโดยตรง เช่น ขึ้นเว็บไซต์ ไวนิล ขึ้นป้าย

๏ พ้ืนหลัง - ตามการออกแบบ และ Mood & Tone สินค้า

๏ Prop. - วัตถุดิบ และเรื่องราวสินค้า (เสริมความเด่นสินค้า)



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

มุมกล้องในการถ่ายภาพสินค่า ข้ึนอยู่กับ

“สินค้าคืออะไร“ และ “ต้องการพรีเซนต์อะไร“ 



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

1. หากสินค้าเป็น “อาหาร”

“หามุมพระเอก (Hero)“



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

ความสูงของจานหรือพร็อพ

ความสูงส่วนมากจะแบ่งเป็นสองประเภทใหญ ่คือ สูง หรือ แบน สูงคือ อาหารมีความสูง เช่น 
เค้ก ไอศครีมโคน เบอเกอร์ 

โดย default อาจถ่ายที่มุม 45องศา การที่ถ่ายมุมเกิน 45 บางคร้ัง อาจมีข้อจ ากัดการเห็น
ของทั้งจาน และ เลเยอร์



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

ความสูงของจานหรือพร็อพ

อาหารที่แบน คือ อาหารที่มีกว้างมากกว่าความสูง เช่น ทาร์ต, คุกก้ี หรือ แพนเค้ก อาหาร
ประเภทนี้ส่วนใหญ่จะถ่ายที่มมุมากกว่า 75 องศา การถ่ายมุมใกล้ๆ 45 องศาจะท าให้เน้นความแบนของมนั



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

เลเยอร์

มี 2 อย่างที่ต้องคิดเมือ่คิดเก่ียวกับ เลเยอร์ในการถ่ายอาหาร คือเลเยอร์ที่แสดงอาหารที่จะถ่าย 
และ เลเยอร์ของ Prop.



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

เลเยอร์

เช่น เบอรเกอร์ มี 8 เลเยอร์ หรือ 8 ช้ัน คือ ขนมปัง,เนือ้,ชีส,ซอส,มะเขือเทศ,ผักกาดหอม,ขนม
ปัง และ เค้กมี 7 เลเยอร์ คือ เค้ก แยม ครีม เค้ก แยม ครีม เค้ก หากจะถ่ายให้ออกมาสวย ต้องให้มุมและ
แสงที่ดีทีสุ่ดกับเลเยอร์เหล่านี ้    เลเยอร์ของพร็อพ เช่น ผ้าเช็ดปาก จาน หรือ พวกโรยหน้าต่างๆ 
พร็อพจะเป็นส่วนส าคัญในการบอกเล่าเร่ืองราวของอาหาร



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

อาหารแบบแบนไม่มีเลเยอร์ ดูเหมือนถ่ายจากด้านบนจะออกมาดูดี แต่ 75 องศาคือฮีโร่ เพราะ มัน
เกือบๆ เหมือนถ่ายจากมุมด้านบน แต่มันยังให้แสงเขา้มายัง Turkish delight จานนี้ด้วย เพ่ิมความมี
ชีวิตชีวามากขึ้น



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

มุมฮีโร่คือ ถ่ายตรงๆ มุม 0 องศา เพราะมันท าให้ผู้ชม โฟกัสได้ทุกช้ันของเบเกอร์ และให้เห็น
ความสูง และส่วนผสมทัง้หมด ท าให้ดูน่ากินขึ้น มุม 45 องศาไม่สามารถแสดงรายละเอียดทั้งหมดได้ และ 
25 องศา ท าให้ขนมปังดา้นบนดแูบน



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

เพสโต้ เป็นซอสหรือเคร่ืองปรุง มันขึ้นอยู่กับภาชนะทีใ่ช้น าเสนอ ภาพนี้ใส่ขวดแก้วสูง น าช้อนสูงๆ
และขวดน า้มันมาเป็นพร็อพมุม 45 องศา สามารถใช้งานได้เหมือนกัน แต่ มุมตรงๆดกีวา่ มันแสดงวธิขีอง
ภาชนะที่ถูกเสิร์ฟและการจัดเก็บอีกทั้ง แสดงให้เห็นถึง texture ดีกวา่



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

45 องศาจะเน้นความแบนของจาน แต่มันไดโ้ชวเ์ลเยอร์ 30 องศาดูดีกว่า แต่มันไม่แสดงเลเยอร์
ทั้งหมด ไม่เหมือนมุมด้านบน นั่นเป็นเหตุผลวา่ท าไมมมุด้านบนถึงเป็น ฮีโร่ ในเคสนี้ มันท าให้เห็นลกึเข้าใน
ตรงจาน และ มันดูลงตัวเมือ่เทไข่ลงไปในแต่ละช้ิน



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า (อาหาร)

5 สิ่งท่ีต้องคิดเม่ือต้องการหามุมพระเอก
1. อาหารของคุณ สูง หรือ แบน

2. มีเลเยอร์ไหม หรือได้ใช้พร็อพหรือไม่

3. ส าหรับอาหารท่ีมีความสูง โดยเฉพาะมีเลเยอร์ ลองหามุม ตรง ถึง 45 องศา

4. ส าหรับอาหารแบนลองหามุม 45 – 90 องศา

5. ลองถ่ายมุมต่าง ๆ นอกเหนือจาก 4 ข้อ ดูว่ามุมไหนออกมาดี อันไหนดีกว่า 
อันไหนคือฮโีร่



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

2. หากสินค้าเป็น “ของใช้”

“ดูประเภทของสินค้า“



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

ประเภทของสินค้า “ของใช้”

- การจัดวางองค์ประกอบ ต้องให้รายละเอียดของสินค้านั้น ๆ

- หากพ้ืนที่จ ากัด ให้หามุมกล้องมุมเฉียงกับสินค้า เพ่ือบอกรายละเอียด
สินค้าให้ได้ภายใน 1 รูป

- หากใช้หลายรูปได้ สามารถถ่ายสินค้าทีละด้าน ประกอบกันเพ่ือบอก
รายละเอียดสินค้าแต่ละมุมได้



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

บอกรายละเอียดสินค้าให้ได้ภายใน 1 รูป



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

ใช้หลายรูปประกอบกันเพ่ือบอกรายละเอียด 



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

หากต้องการให้เห็นรายละเอียดสินค้า

“ถ่ายใกล้ เน้นพ้ืนผิว (Texture)“



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

ถ่ายใกล้ เน้นพ้ืนผิว (Texture)



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

หากต้องการให้เห็นการใช้สินค้า

“ถ่ายภาพการใช้งานจริง“



มุมกล้องการถ่ายภาพสินค้า

ถ่ายภาพการใช้งานจริง



การแต่งภาพ จากการถ่ายภาพสินค้า

- เพ่ือ Retouch หรือ แก้ปัญหาภาพถ่าย

- ปรับให้ภาพถ่ายเป็นไปตามต้องการ 

- ไม่ควร Zoom เข้าเพ่ือ Crop เพราะจะท าให้รายละเอียดภาพ
เสียหาย

- ใช้แอพลิเคชันในการปรับแต่งรูป สะดวก รวดเร็ว หลากหลาย



การแต่งภาพ จากการถ่ายภาพสินค้า

แอพลิเคชัน แนะน า Adobe “Lightroom”


