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วิเคราะห์เพ่ือ
ก าหนดต้นทุน

เป็นต้นทุนท่ีไม่เปลี่ยนแปลง/ไม่ผันแปรไปตามปริมาณการผลิต

หรือการขาย ณระดับการผลิตหน่ึง เช่น ค่าเช่าอาคาร ค่าใช้จ่าย

ในการดูแลรักษา เงินเดือนพนักงาน เป็นต้น

ต้นทุนคงที่ (Fix Cost = FC) 

ผลรวมของต้นทุนคงที่

ต้นทุนคงที่รวม (TotalFixCost = TFC)

ต้นทุนท่ีผันแปรตามก าลังการผลิต เช่นค่าวัตถุดิบ,ค่าแรง,ค่าคอม

มิสชั่น เป็นต้น

ต้นทุนผันแปร (VariableCost= VC) 

ผลรวมของต้นทุนผันแปร

ต้นทุนผันแปรรวม (TotalVariableCost = TVC) 

TC =TFC+TVC

ต้นทุนรวม (TotalCost = TC )



วิเคราะห์เพ่ือ
ก าหนดต้นทุน

ต้นทุนคงท่ี  (TFC)/ ปริมาณการผลิต (Q)

ต้นทุนคงที่เฉล่ีย (Average Fix Cost = AFC) 

ต้นทุนผันแปร (TVC)  / ปริมาณการผลิต (Q)

ต้นทุนผันแปรเฉล่ีย (Average Variable Cost = AVC) 

ต้นทุนรวม (TC) / ปริมาณการผลิต (Q)

ต้นทุนเฉล่ียหรือต้นทุนรวมเฉล่ีย (Average Cost) AC

หรือต้นทุนหน่วยสุดท้าย   •เป็นต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นจากการผลิตท่ี

เพ่ิมขึ้น 1 หน่วยหรือต้นทุนส่วนเพ่ิมจากการเปลี่ยนแปลงในต้นทุน

หรือต้นทุนผันแปรรวม

ต้นทุนส่วนเพ่ิม (MarginalCost = MC) 



แสดงต้นทุนแต่ละชนดิของธุรกิจแหง่
หนึ่ง



กิจการแห่งหนึ่งใช้ต้นทุนคงที่รวม 1,200 บาท  ต้นทุนผันแปรรวม 1,400  บาท  ใน

การผลิตสินค้า 50 หน่วย    

1.  ต้ังราคาโดยบวกเพ่ิมจากต้นทุนเฉลี่ย 

•     ถ้าบริษัทดังกล่าวต้องการก าไร 2,500  บาท ที่ปริมาณการผลิต 50 หน่วย          

            TC = TFC + TVC 

          ต้นทุนรวม  (TFC) 1,200   +  1,400 = 2,600   บาท

          ต้นทุนเฉลี่ย (AC)    = TC/Q  =  2,600/50  = 52  บาท

• ต้องการก าไร 2,500 บาท สินค้า 50 หน่วย (ชิ้น) 

⚬ ต้องก าไรหน่วยละ 2,500/50 = 50 บาท

ดังนั้นกิจการต้องราคาขายสินค้าจากต้นทุนเฉลี่ย =  52 + 50 = 102 บาท

                                          

โจทย ์ 



กิจการแห่งหนึ่งใช้ต้นทุนคงที่รวม 1,200 บาท  ต้นทุนผันแปรรวม 1,400  บาท  ใน

การผลิตสินค้า 50 หน่วย    

2.  ต้ังราคาโดยบวกเพ่ิมจากต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 

•   ถ้าบริษัทดังกล่าวต้องการก าไรโดยบวกเพ่ิมจากต้นทุนผันแปรเฉล่ีย หน่วยละ 

50 บาทที่ปริมาณการผลิต 50 หน่วย

            P = TVC/Q

       ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย (TVC) =1,400 บาท /ประมาณการผลิต   (Q)  = 50  

              = 1,400/50 = 28 บาท

 ดังนั้นกิจการต้องราคาขายสินค้าจากต้นทุนผันแปรเฉลี่ย =  28 + 50 = 78 บาท

                                          

โจทย ์ 



กิจการแห่งหนึ่งใช้ต้นทุนคงที่รวม 1,200 บาท  ต้นทุนผันแปรรวม 1,400  บาท  ใน

การผลิตสินค้า 50 หน่วย    

3. ตั้งราคาโดยบวกเพ่ิมจากต้นทุนส่วนเพ่ิม

•   ปริมาณการผลิตที่ 50 หน่วยต้นทุนส่วนเพ่ิม 35 บาท

            P = MC + ก าไรต่อหน่วย

•   ถ้าธุรกิจต้องการตั้งราคาโดยบวกเพ่ิมจากต้นทุนส่วนเพ่ิม 30 บาท

          

ดังนั้นกิจการต้องราคาขายสินค้าจากต้นทุนส่วนเพ่ิม =  35 + 30 = 65บาท

                                          

โจทย ์ 



4. ตั้งราคาโดยให้ได้ผลตอบแทนจากเงินทุนตามเป้าหมาย

• ตัวอย่าง ในการผลิตสินค้าชนิดหนึ่งใช้เงินลงทุน (ต้นทุนคงที่) 400,000 บาท โดยมตี้นทุนผัน

แปรเฉลี่ย 75 บาท ธุรกิจมีความต้องการอัตราผลตอบแทนจากเงนิลงทุน 25 % ธุรกิจคาดคะเน

ปริมาณความต้องการซื้อสินค้าเท่ากับ 1,000 หน่วย ธุรกิจต้องตั้งราคาขายสินค้าหน่วยละเทา่ใด

• ราคา = (ต้นทุนคงที ่x ผลตอบแทนเงินลงทุน)  +ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย

                                       ความต้องการซื้อสินค้า

ราคา  = (400,000 X (25%) ) +75

                                          1,000

                                 = (400,000 + 100,000)+75

                                           1,000

                                  = 500 + 75 = 575 บาท

                                   

โจทย ์ 



ข้อดีของการต้ังราคาโดยมุ่งท่ีต้นทุน

• เปน็กฎเกณฑ์ที่ชัดเจนในการต้ังราคาได้สะดวก
• ก าหนดได้ชัดเจนว่าธุรกิจมีก าไรเท่าไร
• ได้ประโยชน์สูงสุดจากโครงสร้างต้นทุน

ข้อเสียของการต้ังราคาโดยมุ่งท่ีต้นทุน

• การเปลี่ยนแปลงไม่ทันท่วงที
• ดูเหมือนเป็นการเอาเปรียบลูกค้า
• ราคาพิจารณาจากต้นทุนอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องด้วย
• ยากต่อการคาดคะเนยอดขาย
• ขัดต่อแนวความคิดทางการตลาด



•  จุดคุ้มทุน (Break event point) หมายถึง ปริมาณการผลิตหรือปริมาณการขายที่มี

ผลท าให้รายได้ทั้งหมดเท่ากับต้นทุนทั้งหมด ณ ระดับนี้กิจการจะไม่มีก าไร และไม่ขาดทุน

                                 

•แนวความคิดเกี่ยวกับจุดคุ้มทุน

Break Event Point =   ต้นทุนคงที่รวม (TFC)
                           ราคา (P) - ต้นทุนผันแปร (VC)  

• ตั้งราคาท่ี  56  บาท   จากก าลังการผลิต 50 ชิ้น
                             BEP = 1,200    =  42.8 > 43  ชิ้น
                                   56 – 28

• ตั้งราคาท่ี 108  บาท  จากก าลังการผลิต 50 ชิ้น
                             BEP = 1,200    =  15  ชิ้น
                                   108– 28



วิธีการต้ังราคาแบบลูกโซ่

• เป็นวิธีการตั้งราคาในชอ่งทางการจัดจ าหน่าย หมายถึง วิธีการตั้งราคาโดย

บวกก าไรส่วนเพ่ิมจากราคาขายในแตล่ะชอ่งทางการจดัจ าหน่ายโดย

• ราคาขายของผู้ผลิต = ต้นทุนของผู้ค้าส่ง  

• ต้นทุนของผู้ค้าส่ง + ก าไรส่วนเพ่ิม = ราคาขายของผู้ค้าส่ง

• ราคาขายของผู้ค้าส่ง = ต้นทุนของผู้ค้าปลีก 

• ต้นทุนของผู้ค้าปลีก + ก าไรส่วนเพ่ิม = ราคาขายให้ผู้บริโภค



วิธีการต้ังราคาแบบลูกโซ่

• กรณีน้ีผู้ผลติต้องการก าไรส่วนเพ่ิม 10 % 
ของต้นทุนการผลิต 21.60 บาท
⚬  (100/90) x 21.6 = 24 

• ผู้ผลิตขายให้ร้านคา้ส่ง =  24 บาท

• กรณีผู้ค้าส่งต้องการก าไรส่วนเพ่ิม 20 % 
⚬ (100/80)x 24 =30  บาท

• กรณีผู้ค้าปลีกต้องการก าไรส่วนเพ่ิม 40%
⚬ (100/60) x 30 = 50 บาท



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

อุปสงค์หรือความต้องการซ้ือ (Demand) หมายถึงปริมาณความ

ต้องการซื้อสินค้าหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งของผู้ซื้อหรือผู้บริโภค  

ภายในระยะเวลาหนึ่ง  ณ ระดับราคาต่างๆ  กัน  ของสินค้านั้น  หรือ 

ณ ระดับรายได้ต่างๆ กันของผู้บริโภค  

• อุปสงค์ต่อราคา

• อุปสงค์ต่อรายได้

• อุปสงค์ต่อราคาสินค้าชนิดอื่นที่เกี่ยวข้อง



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

อุปสงค์ต่อราคา (Price Demand) หมายถึง ปริมาณการเสนอซื้อสินค้าหรือ

บริการชนิดหนึ่งของผู้ซื้อ ภายในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาต่างๆ กันของสินค้านั้น 

แบ่งเป็น

• อุปสงค์ส่วนบุคคล (Individual demand) หมายถึงปริมาณความต้องการซื้อสินค้า

หรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งของผู้บริโภคคนหนึ่ง หรือผู้ซื้อรายใดรายหนึ่ง ณ ระดับ

ราคาต่างๆ กันของสินค้าน้ัน

• อุปสงค์ของตลาด (Market demand) หมายถึงปริมาณความต้องการซื้อของผู้ซื้อ

ทุกคนที่มีต่อสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึง ณ ระดับราค่าต่างๆ กันของสินค้าชนิดน้ัน  

• คือความต้องการซื้อสินค้าของอุตสาหกรรมนั้น=มูลค่าตลาดรวม

• อุปสงค์ของบริษัท (Company demand) หมายถึงปริมาณความต้องการซื้อของ

ลูกค้าที่มีต่อสินคา้ยี่ห้อหน่ึงของบริษัทฯ ณ ระดับราคาต่างๆ   

• คือส่วนครองตลาดของสินค้าชนิดนั้นๆ



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

1.อุปสงค์ที่ไม่มีความยืดหยุ่น  

• เป็นเส้นอุปสงค์ที่เมื่อราคาสินค้าราคา

เปล่ียนแปลงไปจะไม่ท าให้ปริมาณการ

เสนอซ้ือเปล่ียนแปลงตามไปด้วย

• เส้นอุปสงค์ตั้งฉากกับแกนนอน

• มีความยืดหยุ่นเท่ากับ 0

• ได้แก ่สินค้าที่ไม่มีคู่แข่งและมีเอกลักษณ์

 ยารักษาโรคร้าย 

ชนิดของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาและการประยุกต์ใช้ทางการตลาด



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

2. อุปสงค์ที่มีความยืดหยุ่นน้อย หมายถึงอุป

สงค์ที่มีอัตรา (ร้อยละ)การเปล่ียนแปลงของ

ปริมาณเสนอซ้ือน้อยกว่าอัตราการ

เปล่ียนแปลงของราคา เกิดข้ึนได้กับ 

• สินค้าเจาะจงซื้อ 

• สินค้าที่ลูกค้าเป้าหมายมีรายได้สูง

• สินค้าท่ีมีคู่แข่งขันในระดับเดียวกันน้อย

• เส้นอุปสงค์ค่อนข้างชัน ลาดจากซ้ายมา

ขวา

• มีความยืดหยุ่นมากกว่า 0 แต่น้อยกว่า 1

ชนิดของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาและการประยุกต์ใช้ทางการตลาด



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

3.อุปสงค์ที่มีความยืดหยุ่นคงที ่ 

   เป็นเส้นอุปสงค์ที่อัตรา 

• การเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อ

เท่ากับอัตราการเปลี่ยนแปลงของราคา

• มีความยืดหยุ่นเท่ากบั 1

• ยากที่จะเกิดขึ้น

ชนิดของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาและการประยุกต์ใช้ทางการตลาด



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

•4.อุปสงค์ที่มีความยึดหยุ่นมาก  หมายถึงอุปสงค์ที่มี

อัตราการเปล่ียนแปลงของปริมาณเสนอซื้อมากกว่า

อัตราการเปล่ียนแปลงของราคา เกิดขึ้นได้กับ

• สินค้าสะดวกซื้อ 

• ลูกค้าเป้าหมายมักเป็นลูกค้าที่มีความไวต่อราคา

• จ านวนคู่แข่งขันมีมากและการแข่งขันมีความรุนแรง

• การเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อมากกว่าอัตรา

การเปลี่ยนแปลงของราคา

• เส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรงลาดจากซ้ายมาขวา

• มีความยืดหยุ่นมากกว่า 1 แต่น้อยกว่าอินฟนิิตี้

ชนิดของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาและการประยุกต์ใช้ทางการตลาด



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

•4.อุปสงค์ที่มีความยึดหยุ่นมาก  หมายถึงอุปสงค์ที่มี

อัตราการเปล่ียนแปลงของปริมาณเสนอซื้อมากกว่า

อัตราการเปล่ียนแปลงของราคา เกิดขึ้นได้กับ

• สินค้าสะดวกซื้อ 

• ลูกค้าเป้าหมายมักเป็นลูกค้าที่มีความไวต่อราคา

• จ านวนคู่แข่งขันมีมากและการแข่งขันมีความรุนแรง

• การเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อมากกว่าอัตรา

การเปลี่ยนแปลงของราคา

• เส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรงลาดจากซ้ายมาขวา

• มีความยืดหยุ่นมากกว่า 1 แต่น้อยกว่าอินฟนิิตี้

ชนิดของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาและการประยุกต์ใช้ทางการตลาด



การตั้งราคาโดยมุ่งอุปสงค์

5. อุปสงค์ที่มีความยึดหยุ่นอย่างเต็มที่ เป็นเส้นอุปสงค์

ที่มีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ ์ 

• ปริมาณเสนอซื้อมีการเปลี่ยนแปลงได้

ตลอดเวลาโดยไม่จ ากดั ณ ระดับราคาเดิม

• ได้แก่ สินค้าในตลาดแข่งขันสมบูรณ์

• เส้นอุปสงค์จะขนานกับแกนนอนเป็นเส้นตรง

• มีความยืดหยุ่นเท่ากับอินฟนิิตี้

ชนิดของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาและการประยุกต์ใช้ทางการตลาด
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